
 

 गरजेची जाणीव ननमााण होणे  

 वसू्त बाबत मानहतीचा शोध  

 मानहतीचे मूल्यमापन  

 खरेदीचा ननणाय घेणे  

 प्रत्यक्ष खरेदी करणे  

 खरेदीची भावना व मूल्यमापन 

उपभोक्त्याची खरेदी प्रनिया टपे्प 



 मानसशास्त्रीय घटक  

 सामानजक घटक  

 आनथाक घटक  

 धानमाक व साांसृ्कनतक घटक  

 वैयक्तिक घटक  

 नैसनगाक घटक  

 अन्य घटक 

खरेदी ननणायावर पररणाम करणारे घटक  



 “बाजारपेठ नवभाजन म्हणजे वसू्तच्या सांपूणा बाजारपेठेचे 

अनेक भागाांमधे्य नवभाजन करणे ज्याद्वारे प्रते्यक भाग हा सवा 

वैनशष्ट्यपूणा घटकाांबाबत एकजीनसी होण्यासाठी प्रवृत्त 
होईल.” 

बाजारपेठ नवभाजन व्याख्या  



 भौगोनलक आधाररत नवभाजन  

 लोकसांखे्यच्या आधारे नवभाजन  

 वतानपद्धतीच्या आधारे नवभाजन  

 नमश्र घटकाांच्या आधारे नवभाजन 

बाजारपेठ नवभाजनाचे आधार  


